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Wij blikken tevreden terug op het afgelopen jaar waarin wij ons voornamelijk hebben 

geconcentreerd op communicatie naar de gemeenschap over de noodzaak van verantwoord 

alcoholgebruik in het verkeer. Wij zijn ons er van bewust dat er nog veel te doen is aan het 

vergroten van de bewustwording van de risico`s van alcoholmisbruik in de Surinaamse 

samenleving. Wij zien het als onze maatschappelijke verantwoordelijkheid om de samenleving te 

blijven informeren over deze risico`s.  Bij de uitvoeren van ons beleidsplan 2017-2021 en de 

daaraan afgeleide jaarplannen zullen wij hier verder invulling aan geven. 

 

 

Diana R. Halfhide,  

Voorzitter  
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1. ORGANISATIE(VERSTERKING)  
 

1.1 Strategisch beleidsplan 2017 – 2021 

Op 20 januari 2017 hebben de directeuren van de Deelnemers, de Bestuursleden en de 

Coördinator van de Stichting onder leiding van een externe consultant samengewerkt aan 

het eerste beleidsplan van de Stichting. Tijdens deze beleidssessie hebben de Voorzitter 

en Coördinator van de Trinidad and Tobago Beverages Alcohol Alliance (TTBAA) hun best 

practices met ons gedeeld. In april 2017 heeft de Stichting haar missie, visie en haar 

beleidsvoornemens voor 2017-2021 vastgelegd en afgestemd op de nationale en 

internationale ontwikkelingen op het gebied van verantwoord alcoholgebruik.  Als visie is 

geformuleerd “Het elimineren van alcoholmisbruik in Suriname”.  

De missie houdt in dat STIVASUR verantwoord alcoholgebruik uitdraagt middels:  

1. Het vaststellen van spelregels voor verantwoorde alcohol reclame en verkoop en het 

beïnvloeden van de naleving hiervan. 

2. Het bestrijden van onverantwoorde alcoholconsumptie.  

3. Duidelijke communicatie en samenwerking hieromtrent met alle stakeholders binnen de 

overheid en samenleving.  

De aandachtspunten voor 2017 – 2021 zijn:  

• Organisatieversterking met als focus de overgang naar een meer onafhankelijke 

Stichting door toetreding van organisaties uit diverse disciplines waarbij verantwoord 

alcoholgebruik van belang is.   

• Bewustwording waarbij in 2017 de focus zal zijn op verantwoord alcoholgebruik en 

verkeer. De jaren daaropvolgend zal de focus eveneens gelegd worden op andere 

kwetsbare en risicogroepen met betrekking tot alcoholmisbruik.  

• Netwerkontwikkeling door het uitbreiden van partnerschappen met de overheid, horeca 

en mediabedrijven en samenwerking met en ondersteuning van internationale 

zusterorganisaties voor ontwikkelen van nieuwe en gebruik van bestaande concepten 

om verantwoord alcoholgebruik te stimuleren.  

Een samenvattende versie van de beleidsvoornemens is op de website van STIVASUR 

(www.stivasur.com) geplaatst ter inzage. 

 

 

1.2 Bestuurssamenstelling 

Zoals statutair aangegeven wordt het Bestuur van de Stichting gevormd door voordrachten 

vanuit de deelnemers. Op 1 januari 2017 bestond het Bestuur uit: 

ORGANISATIE 

http://www.stivasur.com/
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o Mevrouw Diana Halfhide, Voorzitter  

o De heer Fayzal Abdoelrazak, Secretaris  

o De heer Shailesh Soekhai, Penningmeester  

o De heer Ajay Anoep, Lid  

o Mevrouw Arielle Djastro, Lid  

o De heer Guillermo Terzol, Lid  

 

Het Bestuur is in 2017 gewijzigd vanwege uittreding door enkele bestuursleden. Per 31 

december 2017 was de samenstelling als volgt:  

o Mevrouw Diana Halfhide, Voorzitter  

o Mevrouw Margarita van der Zwart, Secretaris  

o De heer Shailesh Soekhai, Penningmeester  

o De heer Ajay Anoep, Lid  

o Mevrouw Arielle Djastro, Lid  

o Mevrouw Wahieda Goelab, Lid 

De wijzigingen in de bestuurssamenstelling zijn verwerkt in het Stichtingenregister van de 

Kamer van Koophandel en Fabrieken (KKF-nummer 27697).  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Het huidig bestuur van links naar rechts:  

Margarita van der Zwart, Wahieda Goelab, Diana Halfhide,  

Arielle Djastro, Shailesh Soekhai en Ajay Anoep.  

 

1.3 Deelnemers 

Het uitgangspunt bij de oprichting van de Stichting in mei 2015 is het uitdragen van 

verantwoord alcoholgebruik door middel van zelfregulering. Van de Deelnemers wordt 

verwacht dat zij zich committeren aan programma’s gericht op het stimuleren van 

verantwoord alcoholgebruik en dat zij zich verbinden aan het voeren van verantwoorde 

reclame, marketing en verkoop van alcoholhoudende producten.  

Om ook andere bedrijven bewust te maken van hun maatschappelijke verantwoordelijkheid 

om verantwoord alcoholgebruik te stimuleren maar meer nog die zelfregulering ter hand te 
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nemen is verruiming van het aantal Deelnemers van de Stichting één van de gestelde 

beleidsdoelen. 

 

Reeds voor de oprichting van de Stichting zijn diverse bedrijven en belangenorganisaties in 

kaart gebracht en benaderd, doch de toezeggingen hebben nog niet tot concrete toetreding 

geleid. De Stichting bestaat daarom nu nog uit de drie grootste alcohol producerende en –

verkopende bedrijven in Suriname.  

Voor 2018 staat een grote wervingscampagne op het programma, waarbij de focus ruimer 

zal zijn dan alleen de alcohol producerende en verkopende bedrijven. Gedacht wordt aan 

media-, horeca en verzekeringsbedrijven, die een belangrijke rol, invloed kunnen uitoefenen 

op het voorkomen en terugdringen van alcoholmisbruik.  

 

1.4 Deelnemersvergadering  

Zoals statutair vastgelegd heeft het Bestuur van de Stichting ook in 2017 verantwoording 

afgelegd aan haar Deelnemers te weten:  

• King’s Enterprises N.V.  

• Surinaamse Brouwerij N.V.  

• Suriname Alcoholic Beverages N.V.  

 

 

 

 

 

 

 

  

 

Op de Deelnemersvergadering van 20 mei 2017 heeft het Bestuur verslag gedaan van de 

activiteiten van 2016 en zijn het financieel verslag 2016 en de beleidsvoornemens voor 2017 

-2021 gepresenteerd. De Deelnemers hebben het Bestuur de volgende aandachtspunten 

gegeven:  

▪ Het verder benadrukken van het belang van STIVASUR voor het verantwoord 

ondernemerschap van de alcoholindustrie in Suriname;  

▪ Het aantrekken van een onafhankelijke, niet alcoholsector gerelateerde voorzitter en 

andere bestuursleden voor het Bestuur van de Stichting;  

▪ Het uitbreiden van de Deelnemers zowel qua aantal als diversiteit van de 

organisaties/bedrijven; 

▪ Concrete aansluiting maken op gerelateerde (overheids)programma’s ter voorkoming 

en terugdringen van alcoholmisbruik. 

VERANTWOORD ALCOHOL GEBRUIK 
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Genoemde aandachtspunten maken deel uit van de beleidsvoornemens en zullen in het 

jaarplan van 2018 worden opgenomen.  

 

1.5 Naleving ‘Gedragscode voor Reclame en Marketing van Alcoholhoudende 

Dranken’ 

Met de ondertekening van de Gedragscode voor Reclame en Marketing van 

Alcoholhoudende Dranken in februari 2016, hebben de Deelnemers zich naast naleving 

verplicht tot toezicht door een onafhankelijke Commissie op die naleving. Daartoe is de 

Code Evaluatie Commissie (CEC) geïnstalleerd in augustus 2016. De samenstelling van de 

Commissie is in 2017 ongewijzigd gebleven:  

• De heer S. Gangaram Panday, gepensioneerd rechter, 

• De heer M. Blackson, vertegenwoordiger van het ministerie van Justitie en Politie,  

• De heer S. Mac Andrew, namens de Vereniging Surinaams Bedrijfsleven,  

• De heer W. Leeuwin, vertegenwoordiger van de Vereniging van Journalisten. 

• Mevrouw D. Halfhide, voorzitter STIVASUR. 

 

In de Gedragscode zijn de zelfregulerende maatregelen vastgelegd voor Deelnemers die 

betrokken zijn bij de promotie, distributie en verkoop van alcoholhoudende dranken. 

Samengevat kan worden gesteld dat de Gedragscode als kerndoel heeft het garanderen 

dat de Deelnemers in hun reclame- en marketing uitingen alsmede de verkoop van hun 

producten verantwoord alcoholgebruik uitdragen.  

 

Volgens artikel 4.6 van de Gedragscode is aan de Deelnemers tot 01 maart 2017 de tijd 

geboden tot het verwijderen van reclame-uitingen die niet voldoen aan de gestelde 

gedragsregels. De Deelnemers hebben gebruik gemaakt van deze periode en wijzigingen 

aan reclame-uitingen aangebracht.  

 

De CEC heeft in 2017, ondanks herhaalde oproepen van de Stichting middels persberichten 

in lokale dagbladen en via facebook en de website, geen klachten uit de samenleving over 

onverantwoorde marketingcommunicatie ontvangen. De Stichting kan uiteraard niet met 

zekerheid stellen dat de samenleving de marketingcommunicatie (van de Deelnemers) over 

alcoholhoudende dranken als geheel verantwoord beoordeelt; een meer acceptabele reden 

vindt zij de onbekendheid bij de samenleving over de inhoud van de Gedragscode. Het is 

dan ook de taak van de Stichting hier meer aandacht aan te besteden door de samenleving 

bekend te maken met de inhoud van de Gedragscode en meer te betrekken bij haar 

activiteiten.  
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2. BEWUSTWORDING  
 

Eén van de aspecten waaraan STIVASUR haar krachten in 2017 heeft verleend is het 

onverantwoord alcoholgebruik in het verkeer. Als gekeken wordt naar het aantal 

verkeersongevallen in Suriname, en de wijze waarop de ongevallen plaatsvinden, dan 

moeten wij in Suriname nog meer actie ondernemen op het gebied van verkeersveiligheid. 

STIVASUR ziet het als haar primaire verantwoordelijkheid om de gemeenschap bewust te 

maken van verantwoord alcoholgebruik in het verkeer.   

 

2.1 Media-uitingen  

 

Eerste verkeersveiligheidscampagne, Don’t Drink and Drive, 14 augustus 2017  

In augustus 2017 heeft STIVASUR middels een Billboard campagne tijdens de 

verkeersveiligheidsmaand -15 augustus tot en met 15 september 2017- de samenleving 

willen informeren over mogelijke gevolgen van deelname aan het verkeer na onverantwoord 

alcoholgebruik.  

In die periode voert het Ministerie van Justitie en Politie, in samenwerking met andere 

actoren waaronder het Korps Suriname Verkeersvrijwilligers, extra activiteiten uit in de 

Verkeersveiligheidsmaand. Het verkeersdeelnemend publiek wordt in die periode extra 

geïnformeerd over het belang van veilig verkeer.  Verschillende actoren met formele en 

maatschappelijke verantwoordelijkheid nemen initiatieven om de verkeersveiligheid te 

bevorderen.  

 

 

 

 

 

 

 

 

Illustratie Verkeersveiligheidscampagne  

 

 

 

BEWUSTWORDING 
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Illustraties Verkeersveiligheidscampagne  

 

STIVASUR heeft met de campagne een toegevoegde waarde willen leveren aan het 

verbeteren van de normen en waarden van de samenleving met betrekking tot alcohol en 

verkeer. Er is gekozen voor het communiceren van een confronterende boodschap Hoe 

eindigt jouw rit? Kom veilig thuis. Don’t Drink and Drive. De illustraties laten zien dat de rit 

van een bestuurder die onder invloed van alcohol rijdt, kan eindigen in een ambulance, een 

lijkwagen, of in een politiewagen. In de campagne communiceren wij ook het beste 

alternatief en dat is om niet zelf deel te nemen aan het verkeer, maar bijvoorbeeld gebruik 

te maken van een taxi.  
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De illustraties zijn vertoond op 7 billboards die belangeloos beschikbaar gesteld zijn door 

de Deelnemers, verspreid over Paramaribo, Wanica en Para. Verder zijn de illustraties via 

de Facebookpagina en de website van STIVASUR getoond aan het publiek.  

Tevens zijn stickers ontwikkeld met de illustraties voor spiegels in de toiletruimten van de 

horeca. Echter, deze actie is niet enthousiast ontvangen door de horeca omdat zij van 

mening is dat hiermee de verkopen van alcoholische dranken zullen afnemen. Het is 

duidelijk dat het onze taak zal zijn de horeca bewust te maken van haar verantwoordelijkheid 

in het proces van verantwoord alcoholgebruik. Hiertoe zal in 2018 een specifiek programma 

gericht op de horeca ontwikkeld worden.  

 

De launch van de billboards is verricht tijdens een persconferentie door een waarnemer van 

de Minister van Justitie en Politie. STIVASUR heeft tijdens deze launch een toepasselijke 

bijdrage gedaan aan het ministerie door 1.000 mondstukken voor het uitvoeren van 

blaastesten in het verkeer symbolisch te overhandigen ten behoeve van Het Korps Politie 

Suriname. 

 

Mini Documentaire Don’t Drink and Drive, december 2017  

STIVASUR heeft op 20 december 2017 haar eerste mini documentaire gelanceerd. Deze 

staat in het teken van Don’t Drink and Drive en is ontwikkeld om de samenleving bewust te 

maken van de mogelijke gevolgen van onverantwoord alcoholgebruik in het verkeer.  

In de mini documentaire heeft STIVASUR de Surinaamse Rijwet en internationale normen 

m.b.t. alcohol belicht naast inzichten van onder meer een veroorzaker van een aanrijding. 

Het is zeker niet mogelijk is om een eenduidig advies te geven over hoeveel alcohol iemand 

mag drinken om onder het wettelijk toegestane bloedalcoholgehalte te blijven. Het beste 

advies dat in de documentaire gegeven is, is dan ook Don’t Drink and Drive.  

De mini documentaire is in de periode van 20 december 2017 tot en met 5 januari 2018 op 

elf (11) tv-zenders, 45 maal uitgezonden. Verder heeft de tv-zender van de overheid 

(GOV.TV op 8.3) de productie in dezelfde periode meermalen kosteloos vertoond. Deze 

ondersteuning is op voorstel van het Ministerie van Justitie en Politie (de Commissie 

Verkeersveiligheid) geschiedt.  

De mini documentaire zal rond specifieke feestdagen steeds vertoond worden om de 

samenleving te herinneren aan onze boodschap: Kom veilig thuis! Don’t Drink and Drive!  

 

Persberichten, persuitingen 

De Stichting heeft meermalen met het publiek gecommuniceerd via de pers: 

• Persbericht als oproep voor het indienen van vragen en klachten over onverantwoorde 

reclame en marketingvoering met betrekking tot alcoholhoudende dranken.  

• Persbericht en persconferentie, 14 augustus 2017, met betrekking tot de eerste 

verkeersveiligheidscampagne Hoe eindigt jouw rit? Kom veilig thuis! Don’t Drink and 

Drive, alsook de symbolische overhandiging van 1.000 mondstukken ten behoeve van 

het uitvoeren van blaastesten.  

• Persbericht met betrekking tot de presentatie van de eerste mini documentaire Don’t 

Drink and Drive.  

De pers heeft steeds ruim aandacht besteed aan de campagnes van de Stichting via radio, 

tv, online en krantenberichten.  
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Facebook en website  

• Facebook 

De Billboard campagne met de illustraties van de lijkenwagen, politie, ambulance en 

de taxi heeft op Facebook geleid tot een toename van ruim 750 likes van de 

STIVASUR-pagina en 4.000 reacties.  

In de periode van 20 december 2017 tot 5 januari 2018 is de mini documentaire in vijf 

(5) delen van maximaal 4 minuten geplaatst op haar Facebookpagina. Tegen een zeer 

geringe vergoeding zijn ruim 56.000 mensen bereikt, waarvan 23% de filmpjes hebben 

bekeken.   

• Website  

De website van de Stichting www.stivasur.com is in 2017 aangepast met onder andere 

de informatie over de mediacampagnes over verantwoord alcoholgebruik in het 

verkeer. In 2018 zal een campagne gestart worden om meer bekendheid aan de 

website te geven.  

 

De bewustwordingscampagnes met betrekking tot verantwoord alcohol en verkeer 

zullen in 2018 wederom gebruikt worden.  

 

 

  

http://www.stivasur.com/
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3. NETWERK(ONTWIKKELING)  
Voor het succesvol opereren is het van belang dat STIVASUR in nauw contact blijft met 

haar doelgroep en zowel nationaal als internationaal netwerkt/samenwerkt met relevante 

organisaties. 

 

3.1 Netwerken op nationaal niveau  
Het Korps Suriname Verkeersvrijwilligers (KSV) is opgericht in 2011 om bij te dragen aan 

een verantwoord en veiliger verkeer in Suriname, waarbij gedrag en attitude cruciale 

aspecten zijn. Het KSV is in augustus 2015 door het Ministerie van Justitie en Politie 

geïnstalleerd in haar Commissie Verkeersveiligheid. Met de Commissie worden met name 

tijdens de jaarlijkse Verkeersveiligheidsmaand (15 augustus – 15 september) activiteiten 

uitgevoerd op het gebied van educatie, bewustwording en onderzoek. Bij het KSV zijn onder 

meer aangesloten rijscholen, verzekeringsbedrijven, zwaar materieel bedrijven, 

organisaties op het gebied van verkeersslachtoffers, openbaar vervoer, enz.  

STIVASUR heeft samen met het KSV geparticipeerd aan activiteiten in de 

Verkeersveiligheidsmaand van 2017 en gesprekken gevoerd met het Ministerie van Justitie 

en Politie met betrekking tot het uitvoeren van activiteiten in dit kader.  

 

Het Ministerie van Justitie en Politie heeft haar volledige ondersteuning gegeven bij de 

productie van het bewustwordingsmateriaal met betrekking tot verantwoord alcoholgebruik 

en verkeer. In de twee campagnes die door STIVASUR gevoerd zijn heeft zij ondersteuning 

verleend middels het beschikbaar stellen van een van haar manschappen. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
Illustratie: Cheque voor de symbolische overhandiging aan  

het ministerie van Justitie en Politie op 14 augustus 2017 

  

SAMENWERKEN 



  
 

 

 

 

  -13- 

 

3.2 Netwerken op internationaal niveau  

 

• STIVA Nederland 

Het Bestuurslid Margarita van der Zwart heeft in juni 2017 een bezoek gebracht aan 

STIVA Nederland. Gesproken is met de directeur, de heer Peter de Wolf. Het doel van 

dit bezoek was om contact te leggen met elkaar en te netwerken. Een belangrijk 

voordeel van een netwerk is de mogelijkheid om informatie en advies uit te wisselen met 

elkaar en de mogelijkheden die het ons biedt om in contact te kunnen treden met onze 

Peers op het gebied van verantwoord alcoholgebruik en de manier waarop hiervoor 

gepleit wordt. 

 

• Trinidad and Tobago Alcohol Alliance, TTBAA 

De heer Patrick Antoine, voorzitter, en de secretaris van TTBAA, mevrouw Stacey 

Clarke hebben zeer enthousiast geparticipeerd aan de beleidsdag van STIVASUR in 

januari 2017. De bijdrage was vooral op het gebied van de inrichting van een 

onafhankelijk bureau voor de Stichting; onafhankelijk van de alcoholsector zodat de 

Stichting als volwaardige gesprekspartner kan fungeren bij beleidsontwikkeling in de 

alcoholsector en optimalisatie van bewustwordingscampagnes.  Tijdens hun bezoek 

hebben zij ook een bezoek afgelegd bij het ministerie van Volksgezondheid en het 

ministerie van Justitie en Politie en de resultaten van deze gesprekken met ons gedeeld 

ter optimalisatie van ons beleidsplan. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Illustratie: Deel van de deelnemers aan de eerste beleidsdag van STIVASUR  

samen met Patrick Antoine en Stacey Clarke 
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Stichting Verantwoord Alcoholgebruik Suriname  

P/a Cornelis Jongbawstraat #18-28 

Paramaribo, Suriname  

Telefoon: +597 473344 ext. 222 

Telefax:  +597 471201 

E-mail: info@stivasur.com  

Website:  www.stivasur.com 

Facebook:  @STIVASUR. 

CONTACT 

 

mailto:info@stivasur.com
http://www.stivasur.com/

